Отдел сбыта

Типы пользователей: 

Оператор отдела заказов (д)

Начальник отдела заказов  (н)

Маркетолог (м)

Генеральный Директор (гд)

Формы ввода:

· (д, н) Оформление заказа  

клиент , дата (на когда) 

товар , кол-во , измерение 

 
дата по умолчанию на завтра


для каждой торговой точки по каждому изделию существует измер. по умолчанию

· (д, н) Ввод новой торговой точки
· (д, н)Редактирование заказа, который еще не был отправлен

· (н, м)Прогноз продаж на неделю 

· (н, м)Прогноз продаж на завтра (является заказом на завтра для своих отделов)

· Заказ на упаковку в пластик  (устаревшее)
· (м) Предварительное изменение цен

· (м) Предварительное изменение ассортимента

· (гд) Утверждение цен 

· (гд)  Утверждение ассортимента

Аналитика: 

· (н, м) Анализ сбыта продукции за период по торговой точке(фирме)

· (н, м) Анализ возвратов продукции за период по торговой точке(фирме) (в денежных суммах)

· (н, м) Анализ возвратов за период по отдельным товарам (в количественных единицах) 

· (н, м) Анализ дня

· (н, м) Анализ отгрузки за период по всем точкам (фирмам) (в денежных суммах)

· (н, м) Анализ отгрузки за период по торговой точке(фирме) 

· (н, м) Анализ остатков по своим отделам
Примечания:

· Каждой фирме (а возможно и торговой точке фирмы) соответствует свой каталог цен.

· Для каждого клиента существует свой ассортимент.

· Для каждой торговой точки любой фирмы существует фиксированный тип упаковки по всему ассортименту данной фирмы. 

· Решение о непринятии заказа от фирмы принимает главный бухгалтер. Тогда заказ для данной фирмы будет невозможно принять. Сумму задолженности данной фирмы видит любой оператор работающей с формой ввода заказа.

· При вводе заказа для данной торговой точки выводятся все позиции ассортимента в упаковке по умолчанию, с текущими остатками изделия в данной упаковке.

· Для производства – заказ трактуется в в терминах  производимой продукции , для упаковки заказ – сколько какой продукции в какой упаковке.

